Zatgcznik nr 1 do SIWZ nr 1/WMROT/16

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest ,,Promocja walorow gospodarczych
oraz turystycznych Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego” (w
dalszej czesSci opisu okresSlanego jako "Wojewoddztwo") poprzez
nastepujace dziatania promocyjne:

1. Dzialania promocyjne - czes¢ 1.

Dziatania promocyjne na terenie portu lotniczego, znajdujgcego sie na
terenie objetym promocjq (lotniska uzytku publicznego),
przystosowanego do obstugi wszystkich segmentéw lotniczych (tj:
General Aviaton, Potaczenia Regularne, Potaczenia Czarterowe),
obstugujacego regularne potaczenia bezposrednie (regularne potgczenia
bezposrednie to potaczenia realizowane co najmniej 2 razy w tygodniu
przez okres co najmniej 18 tygodni bez przerwy).

1.1. Promocja z wykorzystaniem powierzchni reklamowych,
wielkoformatowych na terenie portu lotniczego

1.1.1. Wyswietlanie filmu reklamowego na wyswietlaczu
wielkoformatowym o wielkosci min. 12 m2 (przygotowanego
przez Wykonawce, po uprzedniej akceptacji przez
Zamawiajacego) o dtugosci max. 1 minuty co najmniej 2 razy na
godzine.

1.1.2. Umieszczenie reklamy Wojewoddztwa, na nos$nikach
niepodswietlanych typu Dbillboard, w ramach wymiaréw
dostepnych w danej lokalizacji, jednak nie mniejszych niz 2,5
m2: minimum jeden nos$nik w hali odlotéw oraz minimum dwa
nos$niki w hali ogdlnodostepnej. (Reklamy zostang przygotowane
przez Wykonawce, po uprzedniej akceptaciji tresci reklamy przez
Zamawiajqcego)

1.2. Ekspozycja nos$nikéw reklamowych wtasnych Wojewddztwa w
poczekalniach klasy biznes oraz w hali ogélnodostepnej w terminalu
pasazerskim (2 stojaki z wydawnictwem, 2 roll — up’y).

1.3. Promocja poprzez akcje dedykowane:

1.3.1. Umieszczenie zaktadki internetowej, opisujacej Warmie i Mazury,
na stronie internetowej Wykonawcy;

1.3.2. Wystanie przygotowanej przez Wykonawce, a zatwierdzonej
przez Zamawiajgcego reklamy Wojewddztwa w formie mailingu -
do co najmniej 300 uzytkownikéw  korporacyjnych
(posiadajacych status np. w formie corporate card)
przewoznikdw obstugujacych regularne potgczenia bezposrednie
(regularne pofaczenia bezposrednie to potgczenia realizowane co
najmniej 2 razy w tygodniu przez okres co najmniej 18 tygodni
bez przerwy);
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1.3.3.  Wystanie informacji promocyjnej, dotyczacej mozliwosci lotéw do
Wojewddztwa w formie mailingu do co najmniej 100 000
uzytkownikéow kart lojalnosciowych typu ,frequenty flyer”,
zrzeszonych w globalnym sojuszu lotniczym przez przewoznikéw
obstugujacych regularne pofgczenia bezposrednie na terenie
Wojewddztwa.

W ramach czesci 1. Wykonawca opracuje kampanie z uwzglednieniem projektow
graficznych przygotowanych réowniez przez Zamawiajacego.

Kampania promocyjna Wojewodztwa na terenie portu lotniczego bedzie
trwata 20 tygodni i rozpocznie sie w terminie 30 dni od dnia podpisania
umowy.

2. Dzialania promocyjne - czes¢ 2.

Dziatania promocyjne w centrum miasta zamieszkanego przez co najmniej 100
tys. mieszkancow.

2.1. Wyswietlanie filmu reklamowego na wyswietlaczu wielkoformatowym o
wielkosci min. 15 m2 w centrum miasta (przygotowanego przez Wykonawce, po
uprzedniej akceptacji przez Zamawiajgcego) o dtugosci max. 1 minuty - co
najmniej 2 razy na godzine przez okres 16 tygodni.

Kampania promocyjna Wojewoddztwa w centrum miasta (powyzej 100
tys. mieszkancow) bedzie trwafa 16 tygodni i rozpocznie sie w terminie
30 dni od dnia podpisania umowy.

3. Dziatania promocyjne - czes¢ 3.

Dziatania promocyjne na poktadach statkéw powietrznych, obstugujacych
bezposrednig komunikacje lotnicza - z portu i do portu lotniczego na terenie
Wojewddztwa przez przewoznikow docierajacych do rynku polskiego oraz rynkéw
europejskich ze szczegélnym naciskiem na rynek brytyjski oraz niemiecki.

3.1. Zamieszczenie reklamy Wojewodztwa na stronie internetowej przewoznikéw
(min. jednego)

Reklama Wojewoddztwa bedzie zamieszczana na gidwnej stronie internetowej
przewoznikéw (min. jednego)

3.2. Zamieszczenie reklamy Wojewddztwa w magazynie poktadowym
przewoznikéw (min jednego);

Reklama Wojewodztwa bedzie zamieszczona w magazynie pokfadowym
przewoznikéw dystrybuowanym bezptatnie w wersji papierowej na poktadach
samolotow (oraz w elektronicznej wersji magazynu, jezeli takowa istnieje).
"Magazyn pokfadowy" oznacza kolorowe czasopismo poktadowe Przewoznika,
ukazujgce sie co najmniej raz na dwa miesigce, w nakfadzie nie mniejszym niz 5
000 egzemplarzy i dajacym potencjat dotarcia do co najmniej 20 000 odbiorcow
kazdej edycji. Reklama Wojewddztwa zostanie zamieszczona w co najmniej 4
numerach magazynu pokfadowego, w formie catostronicowej reklamy. Tresc¢ i
szata graficzna do reklamy zostang dostarczone przez Zamawiajgcego.

2/3
Zalacznik nr 1 do SIWZ nr 1/WMROT/ 16



3.3. Zamieszczenie reklamy Wojewddztwa na elektronicznej karcie pokfadowej
oraz na potwierdzeniu zakupu biletu lotniczego

Reklama Wojewodztwa zostanie zamieszczona na elektronicznej karcie
poktadowej na trasie do Wojewddztwa w formie banera reklamowego o wielkosci
nie mniejszej niz 5 cm2. Reklama Wojewddztwa zostanie zamieszczona na
potwierdzeniu zakupu biletu lotniczego w formie banera reklamowego o wielkosci
nie mniejszej niz 300x50 pikseli i wadze nie mniejszej niz 25 kB, po kliknieciu
ktérego uzytkownik bedzie przekierowany na strone internetowag (wskazang
przez Zamawiajacego), promujacq walory gospodarcze Ilub turystyczne
Wojewddztwa.

3.4. Wykorzystanie innych elektronicznych form komunikacji marketingowej.

Wykonawca zamiesci na oficjalnych profilach na portalach spotecznosciowych
przewoznikéw (Facebook, Twitter, Instagram) posty sponsorowane o zasiegu
dotarcia przynajmniej 1000 oséb, zawierajgcych reklame Wojewddztwa o tresci i
w formie ustalonej przez Zamawiajgcego.

3.5. Zapewnienie 5 puli biletéw lotniczych przez Wykonawce dla dziennikarzy,
touroperatoréw odbywajgacych wizyty studyjne w Wojewddztwie. W kazdej
wizycie bedzie uczestniczyto maksymalnie 5 dziennikarzy.

Kampania promocyjna Wojewoédztwa u przewoznikow bedzie trwafa 20
tygodni i rozpocznie sie w terminie 30 dni od dnia podpisania umowy.
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